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Socis:
- Provincia de Benevento (soci lider)

- Regio de l'Est de Macedonia i
Thraki (Grecia)

- Associaci6 de la Industria Cultural
i Patrimoni. Costa Blava. Franca

- ENA Chios S.A. Grecia
- Cambra de Comerc¢ de Sevilla

- Ajuntament de San Severino
Lucano (ltalia)

- Ajuntament de Ceuti (Murcia)

- Fundacio Comunitat Valenciana
Regio Europea (FCVRE)

- Mancomunitat de la Ribera Alta

- Sector implicat: patrimoni
cultural dels socis

4 N

CHOR

A

=0
L'Europe en Méditerranée
Europe in the Mediterranean

Heréncia cultural: explotant oportunitats per a un desenvolupament rural

La meta final de CHORD és desenvolupar i
experimentar una estratégia comuna per a
implementar serveis culturals innovadors i
promocionar activitats que incrementen I'atractiu
i valor economic del patrimoni cultural de I'area
MED. Molts indrets de l'interior disposen d'una
heréncia cultural i recursos que podrien ser
explotats per sectors especifics del mercat turistic,
de manera que podrien beneficiar el seu creixement
economic

Principals activitats previstes

1.- Establiment d'una xarxa de col-laboraci6 per a analitzar serveis potencials basats en
el patrimoni i el paisatge, amb una analisi de mercat.

2.- Intercanvi de les millors practiques entre socis per a identificar models sostenibles,
transferibles, i plans de marqueting per a punts clau de I'heréncia cultural.

3.- Desenvolupament d'estrateégies comuns per a llangar serveis innovadors que promoguen
el paisatge i I'neréncia en arees rurals de MED.

4.- Creaci6 d'un partenariat cultural i agermanaments per a la promocié internacional i
experimentacié d'iniciatives pilot promocionals.

Resultats esperats

1.- Obtencié d'analisis comparatives, identificacié de
necessitats, contrastos i centres culturals.

2.- Desenvolupament d'uns principis per a la provisio
de serveis culturals.

3.- Transferéncia de models sostenibles i estratégies
de marquéting per a creacions innovadores i centres
empresaris relacionats amb el projecte.

4.- Implicacio dels stakeholders locals en I'optimitzacié
i integracié de la gesti6 de serveis culturals.

5.- Identificacié de solucions innovadores per a accions
equilibrades per a un model de transferibilitat sostenible
i plans de marqueting.

6.- Creacio de partenariats culturals i agermanaments

per a la promocio a llarg termini.




